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Undervisningsbeskrivelse  
 
Stamoplysninger til brug ved prøver til gymnasiale uddannelser  
 
Termin Maj/juni 2023 

Institution Roskilde Handelsskole 

Uddannelse HHX 

Fag og niveau Afsætning B 

Lærer(e) Lene Hasting Toft 

Hold HH1H 

 
Oversigt over gennemførte undervisningsforløb 
 

1 Virksomhedens Interne Situation 

2 Virksomhedens Eksterne Situation 

3 Konkurrence og brancheforhold 

4 Købsadfærd konsumentmarkedet 

5 Strategi 

6 Segmentering og målgruppevalg 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 
  



 

Side 2 af 8 

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 
Retur til forside 
 
Titel 1 
 

Virksomhedens Interne Situation 

Indhold Systime kap. 2 
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider 
Case arbejde fra Systime 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Omfang 
 

20 lektioner / 15 timer  
Samlet sidetal: 30 

Særlige fokuspunkter Virksomhedskarakteristik 
Konkurrencedygtighed 
Værdikæder 
Business Model Canvas 
SW-opstilling 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Væsentligste arbejdsformer Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelse 
 
 
 

Retur til forside 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 
Retur til forside 
 
Titel 2 
 

Virksomhedens Eksterne Situation 

Indhold Systime kap. 3 
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider 
Case arbejde fra Systime 
http://hval.dk/mitCFU/mm/player/?copydan=031509152130 
Marketline, Euromonitor og Infomedia 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Omfang 
 

18 lektioner / 13.5 timer  
Samlet sidetal: 40 

Særlige fokuspunkter Omverdensmodellen 
PESTEL analyse 
OT-opstilling 
Muligheds og trusselsmatrix 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Væsentligste arbejdsformer Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelse 
 
 
 
 
 

Retur til forside 
  

http://hval.dk/mitCFU/mm/player/?copydan=031509152130
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 
Retur til forside 
 
Titel 3 
 

Konkurrence og brancheforhold 

Indhold Systime kap. 4 og 5 
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider 
Case arbejde fra Systime 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Omfang 
 

16 lektioner / 12 timer Konkurrence 
14 lektioner / 10.5 timer Branche 
Samlet sidetal: 30 

Særlige fokuspunkter Konsument og producentmarkedet 
Markedsandel og præferencer 
Konkurrencemæssige positioner 
Konkurrentanalyse 
Konkurrencetragt 
Branchekarakteristik 
Brancheanalyse 
Pyramidemodel 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Væsentligste arbejdsformer Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelse 
 
 
 
 

Retur til forside 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 
Retur til forside 
 
Titel 4 
 

Købsadfærd konsumentmarkedet 

Indhold Systime kap. 6 
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider 
Case arbejde fra Systime 
CFU: Vanens magt nudging 
CFU: Dem der gjorde os til forbruger 
Projektforløb med Mikkeler 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Omfang 
 

24 lektioner / 18 timer  
Samlet sidetal: 30 

Særlige fokuspunkter SOR modellen 
Behov 
Købemotiver 
Beslutningsprocessen 
Købstyper og købsadfærdstyper 
Køberoller 
Livscyklus 
Rådighedsbeløb 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Væsentligste arbejdsformer Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelse 
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Retur til forside 
 
 
Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 
Retur til forside 
 
Titel 5 
 

Købsadfærd producentmarkedet  

Indhold Systime kap. 7 
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider 
Case arbejde fra Systime 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Omfang 
 

2 lektioner / 1.5 timer 
Samlet sidetal: 20 

Særlige fokuspunkter Købstyper 
Købsbeslutningsproces 
Valgkriterier 
Faktorer der påvirker købsadfærden 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Væsentligste arbejdsformer Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelse 
 
 
 
 

Retur til forside 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 
Retur til forside 
 
Titel 6 
 

Strategi 

Indhold Systime kap. 8 
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider 
Case arbejde fra Systime 
http://www.dkcompany.dk/ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Omfang 
 

14 lektioner / 10.5 timer 
Samlet sideantal: 30 
 

Særlige fokuspunkter SWOT opstilling 
TOWS matrix 
Mission, vision, mål og værdier 
Konkurrencestrategier 
Vækststrategier 
Bowmans strategiske ur 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Væsentligste arbejdsformer Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelse 
 
 
 

Retur til forside 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 
Retur til forside 
 
Titel 7 
 

Segmentering og målgruppevalg 

Indhold Systime kap. 11 
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider 
Case arbejde fra Systime 
Conzoom og Gallup 
Projektforløb med Interxion 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Omfang 
 

14 lektioner / 10.5 timer 
Samlet sidetal: 40 

Særlige fokuspunkter Markedssegmentering 
Segmenteringsprocessen 
Målgruppevalg 
Livsstilsanalyser 
Positionering 
Positioneringskort 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Væsentligste arbejdsformer Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelse 
 
 
 
 
 

Retur til forside 
 


