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Undervisningsbeskrivelse

Termin Juni 122

Institution Roskilde Handelsskole

Uddannelse HHX

Fag og niveau Afsztning B

Lzerer Jens Vainer Brandenborg (JVB)/Lars Riis (LRI)
Hold HH2P21

Forlebsoversigt (6)

Lererskifte pr.primo november da Jens Vainer Brandenborg stoppede som larer.

Forleb 1 Forlgb 1 - Kebsadfzrd pa producentmarkedet

Forleb 2 Forlgb 2 — Strategi

Forleb 3 Forlgb 3 — Segmentering og malgruppebeskrivelse
Forleb 4 Forlgb 4 — Parametermix

Forleb 5 Forlgb 5 — Markedsanalyse

Forleb 6 Forlgb 6 - Afsluttende projekt — Carlsberg og glbranchen
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Forleb 1: Forleb 1 - Strategi

Forleb 1

Forlgb 1 — Kebsadfeerd pa producentmarkedet (Last af JVB)

Indhold

Kernestof:

[-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)
IAfseetning niveau B

Kap 7

Supplerende stof:
Diverse artikler og statistikker

Samlet sidetal: 20 sider

Omfang

8lektioner / 6 timer

Saerlige
fokuspunkter

Fagmal:

K ernestof:

consumer markeder

identificere, formulere og lgse afgraensede udfordringer vedrgrende afsatning, der
[knytter sig til en virksomheds fortsatte vaekst anvende afseetningsgkonomiske
modeller og forklare modellernes forudsaetninger

Den eksterne situation: Kabsadfeerd pa business-to-business og business- -to-

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning/Casearbejde/fremlaeggelse
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Forleb 2: Forleb 2 - Strategi

Forleb 2 Forlgb 2 — Strategi (Lest af JVB)
Indhold Strategi med udgangspunkt i cases
Kernestof:
[-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)
IAfseetning niveau B

Kap 8.0-8.5
Supplerende stof:
Cases

Diverse artikler

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Samlet sidetal: 30 sider

Omfang 8lektioner / 6 timer
Saerlige Fagmal: afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning
fokuspunkter nationalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og

metoder identificere, formulere og lgse afgraensede udfordringer vedrarende
afseetning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vaekst anvende
afsetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger indsamle,
bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed fortolke og formidle
informationer om afs&tning, herunder i samspil med andre fag

Kernestof:

Strategi: SWOT og TOWS

Strategi: Mission, vision og vaerdier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Vaekststrategier

Vaesentligste Klasseundervisning/gruppearbejde (cases)/fremlaeggelse
arbejdsformer
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Forleb 3: Forleb 3 - Segmentering og malgruppebeskrivelse

Forleb 3

Forlgb 3 — Segmentering og malgruppebeskrivelse (Farste 2 lektioner laest af JVB

—resten af LRI)

Indhold

Kernestof:

I-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn @stergaard (red.)
Afseetning niveau B

Kap 11

Supplerende stof:
Diverse artikler, hjemmesider og statistikker

Samlet sidetal: 40 side
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Omfang 8 lektioner / 6 timer
Szerlige Kernestof: Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative,
fokuspunkter kvalitative og komparative analysemetoder Samfundsvidenskabelig metode og
markedsanalyse: Datakilder: primzre og sekundzre samt interne og eksterne
Segmentering, malgruppevalg og positionering pa business-to-consumer
markedet: Segmentering, mélgruppevalg og positionering nationalt
Vaesentlige Klasseundervisning
arbejdsformer Gruppeopgaver
Praesentation
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Forleb 4: Forleb 4 - Parametermix

Forleb 4

Forlgb 4 - Parametermix

Indhold

Kernestof:

I-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn @stergaard (red.)
Afseetning niveau B

Kap. 14, 15, 16, 18, 20, 22

Supplerende stof:
Diverse artikler
Statistikker

Samlet sidetal 170

Omfang

36 lektioner / 27timer

Saerlige
fokuspunkter

Fagmal: identificere, formulere og lgse afgrensede udfordringer vedrarende
afsaetning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vaekst anvende
afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger
udarbejde et afsetningsgkonomisk reesonnement herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en raekke relevante afsaetningsmeessige forhold i en

given afgreenset kontekst

Kernestof: Marketing mix pa business-to-consumer markedet: Marketing

mixet nationalt

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning / Gruppearbejde / Fremlaeggelser / klassediskussioner
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Forleb 5: Forleb 5 - Markedsanalyse

Forleb 5

Forlgb 5 - Markedsanalyse

Indhold

Kernestof:

[-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn @Ostergaard (red.)
Afseetning niveau B

Kap 1

Supplerende materiale:
Marketline
Euromonitor

Diverse artikler

Markedsanalyse af kaffebranchen

Omfang

8 lektioner / 6 timer

Saerlige
fokuspunkter

Fagmal:

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse
Kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder
Datakilder: primere og sekundare samt interne og eksterne

Analyseformal
Hypotese

Datakilder
Analysetyper

Ad hoc-analyser
Standardard
Kvalitative metoder
Dybdeinterviews
Fokusgrupper
Observationer
Kvantitative metoder
Personligt interview
Telefoninterview
Postalt interview
Webinterview
Spergeskemaudformning
Population/ Stikprave
Respondentudvelgelse
Simpel tilfeeldig udveelgelse
Fejlkilder
Repraesentativitet

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning / Prasentationer / Skriftlig formidling
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Forleb 6: Forleb 6 - Afsluttende projekt

Forleb 6 Forlgb 6 - Afsluttende projekt - Carlsberg og glbranchen

Indhold Kernestof:
Der arbejdes pa tvears af I-bog Marketing (sider medtalt i andre forlgb)
Supplerende stof:
Carlsberg.dk

https://www.berlingske.dk/virksomheder/socialt-hungrende-

danskere-skal-hjaelpe-carlsberg-tilbage-sommeren
“Beer in Denmark” - Industry report - Euromonitor
Flere artikler efter egen informationssggning

Samlet sidetal renset for gentagelser af kernestof medtaget i andre
forlab: ca. 20 sider

Omfang 12 lektioner / 9 timer
Saerlige Kernestof:
fokuspunkter Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative

og komparative analysemetoder

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Datakilder: primaere og
sekundare samt interne og eksterne

Den interne situation: Vaerdikeder

Den interne situation: Forretningsmodeller

Den eksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt

Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Den eksterne situation: Kebsadfaerd pa business-to-business og business- -
to-consumer markeder

Strategi: Mission, vision og veerdier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Veekststrategier

Segmentering, malgruppevalg og positionering pa business-to-consumer
markedet: Segmentering, mélgruppevalg og positionering nationalt
Marketing mix pa business-to-consumer markedet: Marketing mixet
nationalt

Veesentligste Casearbejde i smé grupper

arbejdsformer
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