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Undervisningsbeskrivelse  
 

Stamoplysninger til brug ved prøver til gymnasiale uddannelser  
 

Termin August 2021 - Juni 2022 

Institution Roskilde Handelsskole 

Uddannelse HHX 

Fag og niveau Afsætning B 

Lærer(e) Saqib Hussain 

Hold HH2J21 

 

Oversigt over gennemførte undervisningsforløb 
 

Titel 1 
Strategi 

Titel 2 
Segmentering, målgruppevalg og positionering 

Titel 3 
Marketingmix 

Titel 4 
Tværgående case /Afsluttende forløb 

Titel 5 
Eksamenstræning 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb) 

Retur til forside 

 

Titel 1 

 

Strategi 

 

Indhold  

Lærebog: 

I-bog: Marketing - En grundbog i afsætning   

Systime 

Af: Birte Ravn Østergaard, René Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), 

Michael Bregendahl og Morten Haase 

 

Kapitel 8 

 

Opgaver fra I-bogen samt diverse artikler 

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider og databaser 

Løvens hule episoder 

Pengemagasinet 

 

 

Omfang 

 

33 i-sider  

Særlige fokuspunk-

ter 

SWOT-opstilling  

TOWS-matrix  

Mission, vision og værdier 

Konkurrencestrategier 

Vækststrategier 

 

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Tavleundervisning 

Virtuelle arbejdsformer/ Anvendelse af IT 

Klassediskussion 

Gruppearbejde med feedback/feedforward fra klassen og læreren 

Selvstændig informationssøgning 

Skriftligt case-arbejde 

Elevfremlæggelser 

 

 

Retur til forside  
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Titel 2 

 

Segmentering, målgruppevalg og positionering  

Indhold  

Lærebog: 

I-bog: Marketing - En grundbog i afsætning   

Systime 

Af: Birte Ravn Østergaard, René Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), 

Michael Bregendahl og Morten Haase 

 

Kapitel 11 

 

Opgaver fra I-bogen samt diverse artikler 

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider og databaser 

Løvens hule episoder 

Pengemagasinet 

 

 

Omfang 

 

51 i-sider 

Særlige fokuspunk-

ter 

Markedssegmentering  

Segmenteringsprocessen  

Livsstilanalyser  

Gallup Kompas  

Conzoom®-modellen  

Personaer  

Målgruppevalg  

Positionering 

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Tavleundervisning 

Virtuelle arbejdsformer/ Anvendelse af IT 

Klassediskussion 

Gruppearbejde med feedback/feedforward fra klassen og læreren 

Selvstændig informationssøgning 

Skriftligt case-arbejde 

Elevfremlæggelser 

 

 

Retur til forside 
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Retur til forside 

 

Titel 3 

 

Marketingmix 

 

Indhold Lærebog: 

I-bog: Marketing - En grundbog i afsætning   

Systime 

Af: Birte Ravn Østergaard, René Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), 

Michael Bregendahl og Morten Haase 

 

Kapitel 14-15-16-18-20 

 

Opgaver fra I-bogen samt diverse artikler 

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider og databaser 

Løvens hule episoder 

Pengemagasinet 

 

Omfang 

 

140 i-sider 

Særlige fokuspunk-

ter 

Marketingmix og PLC-forløb  

Markedskort  

Pull- og push-strategi  

Klassifikation af produkter  

Kvalitet og sortiment  

Mærkestrategi og branding  

Produktets livscyklus (PLC)  

Serviceydelser, servicepakke og værdikæde  

Serviceleverancesystem  

De 7 P’er  

Oplevelsesøkonomi  

Prisstrategi og priselasticitet  

Prisfastsættelsesmetoder  

Prisdifferentiering  

Prisfastsættelse for nye produkter  

Direkte og indirekte distribution  

Distributionskanaler 

Distributionsstrategi  

Kædeformer og E-handel 

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Tavleundervisning 

Virtuelle arbejdsformer/ Anvendelse af IT 

Klassediskussion 

Gruppearbejde med feedback/feedforward fra klassen og læreren 

Selvstændig informationssøgning 

Skriftligt case-arbejde 

Elevfremlæggelser 
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Titel 4 

 

Tværgående case /Afsluttende forløb  

Indhold  

Lærebog: 

I-bog: Marketing - En grundbog i afsætning   

Systime 

Af: Birte Ravn Østergaard, René Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), Mi-

chael Bregendahl og Morten Haase 

 

Der arbejdes på tværs af samtlige kapitler som er gennemgået. 

 

Casen omhandler virksomheden Too Good To Go og tager udgangspunkt i ma-

terialet i I-bogen på dette link: https://marketing.systime.dk/?id=1795 

Dog ikke med de samme spørgsmål, men flere i antal og spørgsmål på tværs af 

kapitlerne. 

 

 

Omfang 

 

Cirka 6 moduler. 

Særlige fokus-

punkter 

Virksomhedskarakteristik  
Interne forhold og marketingmix  
Eksterne forhold 
Segmentering og målgruppe  
Købsadfærd 
Strategi 
Identifikation og løsning af væsentlig udfordring  

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Virtuelle arbejdsformer/ Anvendelse af IT 

Selvstændig informationssøgning 

Skriftligt case-arbejde 

Elevfremlæggelser 

 

 

Retur til forside 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://marketing.systime.dk/?id=1795
https://marketing.systime.dk/?id=416


 

Side 6 af 6 

Titel 5 

 

Eksamenstræning 

 

Indhold  

Lærebog: 

I-bog: Marketing - En grundbog i afsætning   

Systime 

Af: Birte Ravn Østergaard, René Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), Mi-

chael Bregendahl og Morten Haase 

 

Eksamensmateriale i i-bogen samt tidligere eksempler, fx opgave om Aldi ift. 

marketingmix: 

https://marketing.systime.dk/index.php?id=2050 

 

 

 

Omfang 

 

2 moduler 

Særlige fokus-

punkter 

Eksamenstræning i praksis 
 

Væsentligste ar-

bejdsformer 

Tavleundervisning 

Virtuelle arbejdsformer/ Anvendelse af IT 

Klassediskussion 

Selvstændig informationssøgning 

Elevfremlæggelser 

 

 

 

Retur til forside 
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