Undervisningsbeskrivelse

Stamoplysninger til brug ved prover til gymnasiale uddannelser

Termin August — juni 20/21
Institution Roskilde Handelsskole
Uddannelse Hhx

Fag og niveau Afsetning B

Larer(e) John Hartmann

Hold HH1G

Oversigt over gennemforte undervisningsforleb

Titel | Den eksterne situation
1

Titel | Den interne situation

Titel | Konsumentmarked B2C

Titel | Producentmarked B2B

Titel | Konkurrenceforhold




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)
Retur til forside

Titel 1 Den eksterne situation
Indhold Lezrebog:
E-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)

Afsetning niveau B

Kap 3

Omverdensmodellen for biograf
Diverse artikler

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Omfang Semester 1 (35 sider)

Saerlige fokuspunkter Koncept

Supply Chain
E-handel
Omverdensmodellen
PEST

SWOT

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/gruppeatbejde/fremleggelse




Retur til forside
Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)
Retur til forside

Titel 2 Den interne situation
Indhold Lezrebog:
E-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase
René Mortensen
Birte Ravn Ostergaard (red.)

Afsetning niveau B

Kap 2+8

Strategisk analyse af Carlsberg og Ecco sko
Case om Catlsberg

Diverse artikler

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Omfang Semester 1 (80 sider)

Saerlige fokuspunkter Styringsniveauer
PLC

SWOT

Mission

Vision

Ide

BMC

Vardikeden
Generisk strategier

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/gruppeatbejde/fremleggelse




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forlgb)
Retur til forside

Titel 3 Konsumentmarked(B2C) og malgruppe+ positionering
Indhold Lezrebog:

E-bog Marketing 2017

Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)

Afsetning niveau B

Kap 6+11

Diverse artikler

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Omfang Semester 2 ( 50 sider)

Saerlige fokuspunkter Kultur
Opinionsleder
Behov
Kgobemotiver
Kobsadferd
Kobsadferdstype
Keobsroller
Beslutningsproces
Konsumentenhed
Segment kriterier
Malgruppe
SMUK
Positionering
usp

ESP
Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/gruppeatbejde/ fremleggelse




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb (1 skema for hvert forlgb)
Retur til forside

Titel 4 Producentmarked(B2B)
Indhold Lezrebog:
E-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)

Afsetning niveau B

Kap 7

Diverse artikler

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Omfang Semester 2 (20 sider)

Sarlige Delmarked
fokuspunkter | Kobsadfard
Kobstype
Valgkriterier

Buy Grid
Promotion pa B2B

Vasentligste | Klasseundervisning/gruppearbejde/ fremlaggelse
arbejdsformer




Retur til forside

Titel 5

Konkurrenceforhold

Indhold

Lezrebog:
E-bog Marketing 2017

Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)

Afsetning niveau B

Kap 4+5

Diverse artikler

Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Omfang

Semester 2 (60 sider)

Saerlige
fokuspunkter

Konkurrence tragten
Konkurrence form
Konkurrencemassige positioner
Konkurrent informationer

P5F

Konkurrent reaktioner
Strategiske grupper

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning/gruppearbejde/fremleggelse




Undervisningsbeskrivelse

Stamoplysninger til brug ved prover til gymnasiale uddannelser

Termin August — juni 21/22
Institution Roskilde Handelsskole
Uddannelse Hhx

Fag og niveau Afsetning B

Larer(e) John Hartmann

Hold HH2G

Oversigt over gennemforte undervisningsforleb

Titel | Metode
1

Titel | Virksomhedens parametermix og malgruppe

Titel | Det individuelle forleb

Titel

Titel




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)
Retur til forside

Titel 1 Markedsanalyse
Indhold Lezrebog:
E-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)
Afsetning niveau B

Kap 1

Markedsanalyse af Carlsberg, bothuse
Omfang Semester 3(30 sider)

Serlige fokuspunkter Analyseformal
Hypotese

Datakilder
Analysetyper

Ad hoc-analyser
Standardard

Kvalitative metoder
Dybdeinterviews
Fokusgrupper
Observationer
Kvantitative metoder
Personligt interview
Telefoninterview

Postalt interview
Webinterview
Spergeskemaudformning
Population/ Stikprave
Respondentudvzlgelse
Simpel tilfeldig udvealgelse
Fejlkilder

Repraesentativitet

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/gruppeatbejde/fremleggelse




Retur til forside
Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)
Retur til forside

Titel 2 Virksomhedens parametermix og malgruppe
Indhold Lezrebog:

E-bog Marketing 2017

Michael Bregendahl

Morten Haase
René Mortensen
Birte Ravn Ostergaard (red.)

Afsetning niveau B
Kap 11+14+15+16+18+20+22

Diverse artikler
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Omfang Semester 3 (180 sider)

Saerlige fokuspunkter Pris

Produkt

Distribution
Push/pull

Promotion
Serviceydelser
Segmenteringskriterier
Malgruppe

SMUK

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/gruppeatbejde/fremleggelse




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)
Retur til forside

Titel 3 Det individuelle forlob
Indhold Lezrebog:
E-bog Marketing 2017
Michael Bregendahl

Morten Haase

René Mortensen

Birte Ravn Ostergaard (red.)
Afsetning niveau B

Diverse artikler om virksomheden
Erhvervsrelaterede internet hjemmesider

Omfang Semester 4 (20 sider)

Saerlige fokuspunkter Eleverne valger selv en virksomhed
Samler information
Analyserer virksomheden i alle kernestof omrader

Vasentligste arbejdsformer | Klasseundervisning/eleverne arbejdede selv




